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第一章  规划概述 

1.1 规划背景 

1、是揭阳市全面推进文明创建工作大会的重要举措 

户外广告是展示城市形象，提升城市品质的重要载体。根据揭阳

市全面推进文明创建工作大会的精神，应规范辖区内户外广告设置，

提高户外广告质量和档次，确保户外广告设置规范统一、美观整洁，

使户外广告建设有法可依，并充分发挥户外广告在经营城市、建设城

市、美化亮化城市中的作用。为指导揭阳市区户外广告的设置、美化

城区环境，提升城市整体形象，特开展 G206 沿线户外广告建设指引

编制工作。 

2、是规范城市户外广告设置，提升城市形象的重要抓手 

当前揭阳市户外广告设置缺乏系统、合理的技术导则为支撑，大

部分广告内容、形式、风格等比较随意、凌乱，缺乏整体性。导致整

体的城市形象特色不突出，而 G206 国道作为揭阳市对外联系的核心

通道，其户外广告的整治不仅关系到城市风貌的提升，更是城市文化、

城市形象的代表性区域，对于揭阳市整体城市形象的改善十分重要。 

本次规划将一步完善揭阳市户外广告的设置标准，为揭阳市其他

重要路段户外广告整治树立榜样，有效推进市区范围的户外广告全面

整治提升。 

1.2 规划范围 

本次规划范围包括 G206 沿线区域以及机场路沿线区域，横穿揭
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东区、榕城区、空港经济区三区，全长 44.5 公里。其中 G206 沿线区

域包括揭东工业大道至揭阳、潮汕交界处的沿线范围；机场路路沿线

区域指机场路与 G206 交叉口至登岗收费站的沿线范围。 

1.3 规划对象界定 

 根据国家规范《城市户外广告设置技术规范》（CJJ149-2010）

(2011)，户外广告包括户外广告设施包括在城市建(构)筑物、交通工

具等载体的外部空间，城市道路及各类公共场地，以及城市之间的交

通干道边设置(安装、悬挂、张贴、绘制、放送、投映等)的各种形式

的商业广告、公益广告设施。按照设置位置与形式的不同，户外广告

分为建(构)筑物上的户外广告、公共设施上的户外广告、地面上的户

外广告、移动式户外广告四类。 

结合 G206 沿线户外广告的主要特征，本次规划主要是对建(构)

筑物上的户外广告、公共设施上的户外广告以及地面上的户外广告前

三类提出规划设置要求，同时将对道路形象影响较大的路牌指引与户

外广告的形式与色彩、材质等统筹考虑，打造整体有序的城市门户大

道的空间形象。 

具体包括： 

（1）利用建（构）筑物、场地、开放空间等载体设置的户外广

告设施。 

（2）企事业单位和其他组织及个体工商户在其经营或者办公场

所设置的店招、标识等户外招牌设施。 

（3）G206 沿线的路牌指引 
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1.4 规划目标与原则 

1、规划目标 

（1）与城市总体规划等相关规划充分衔接，实现 G206 沿线户

外广告的整体科学布局，有效指导 G206 沿线户外广告整治工作，丰

富城市景观，展示城市特色，提升城市品位。 

（2）促进揭阳市户外广告与经济、社会、资源、环境的和谐发

展，既要考虑经济效益，又要考虑社会效益，又要保障城市品质，体

现城市特色。 

（3）形成科学有效的城市户外广告设置标准，有效指导 G206

沿线户外广告建设，确保实施。 

（4）与地域特色、地方文化相协调，体现地域特色。 

（5）采用新技术、新材料，体现户外广告的时代特征，营造出

较好的城市空间氛围。 

2、规划原则 

户外广告规划应遵循自然生态与城市发展规律，以可持续发展为

目标、以城市美学、广告学为基础、以现代技术为手段，综合协调城

市及其所在区域的社会、经济及自然复合生态系统，以促成健康、宜

人的城市商业环境和合理的城市广告空间布局。具体原则包括： 

“合规范”——广告设置符合安全规范的基本原则 

“可实施”——整体规划与详细设计相结合的原则 

“高效益”——经济效益与社会效益相结合的原则 

“有特色”——地域特色与实用美观相结合的原则 
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1.5 规划依据 

1、《中华人民共和国城乡规划法》(2019 年修正) 

2、《中华人民共和国广告法》(2018 年修正) 

3、《中华人民共和国公路法》(2017 年修正)； 

4、《广告管理条例》（国务院国发[1987]94 号） 

5、《广告管理条例施行细则》(2015 修正) 

6、《公路安全保护条例》(2011 年国务院令第 593 号)； 

7、《城市规划编制办法》（建设部 2006） 

8、《城市户外广告设施技术规范》（建设部 2011） 

9、《广东省户外广告管理规定》（2013） 

10、《城市市容和环境卫生管理规定》(2011 年修正) 

11、《广东省交通运输厅关于公路两侧广告标牌设施的管理办法》

（2013） 

12、《广东省公路条例》(2014 年修正)。 

13、《揭阳市城市总体规划（2011-2035）》 

14、《揭阳市区户外广告和招牌设置管理办法》（揭阳市人民政

府令第 71 号） 

15、高速公路、城市道路交通等有关规范 

16、其他相关的规范 

1.6 规划期限 

规划有效期：与揭阳市户外广告专项规划时间一致。 
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第二章  规划目标与策略 

2.1 户外广告功能定位 

体现现代、时尚、人文的新都市风貌，提升城市品质的核心形象

展示区。 

2.2 户外广告建设指引策略 

1、策略一：分段控制，根据沿线用地功能提出户外广告宏观管

理控制分区。 

严控区：主要指特色风貌的建筑区，作为展示城市特色建筑的核

心场所。该区段禁止设置大型户外广告，规范店招的设置，要求与传

统建筑风貌协调一致。 

一般控制区：主要指工业园区、商住混合的功能建筑区。该区段

应控制大型户外广告的数量，规范墙面广告，鼓励沿街建筑通过立面

改造实现户外广告的整体提升，新建商业建筑允许设置户外广告。 

展示区：主要指商业区及重要城市公共节点。该区域是城市户外

广告的核心价值区域，可设置一定量的大型户外广告，估计户外广告

的多种形式，控制户外广告的位置与形式，营造整体有序的商业氛围。 

2、策略二：分类指引。明确户外广告分类，提出分类户外广告

设置的标准。 

结合户外广告类型，将户外广告分为独立式的广告、依附式的广

告两类。 

独立式户外广告：严格控制区不允许设置，控制一般控制区的总
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量，引导集中展示区有序设置。 

依附式广告：严格控制区不允许设置依附建筑物的商业广告，允

许一般控制区适度设置依附建筑物的商业广告，鼓励集中展示区设置

多元化的商业广告。 

表：户外广告分区控制要求 

 
一般控制区 集中展示区 严格控制区 

独立式广

告 

视线条件较好，场地条件满足的情

况下，可适当布置立柱式广告 
允许 不允许 

依附式广

告 

原则上不允许依附建筑设置商业

广告，新建的商业建筑允许设置商

业广告。 

对依附设置的店招进行控制。 

市政公用设施可按照标准设置户

外广告，公益广告不少于 30%。 

结合商业区建筑，在不

影响建筑使用功能的前

提下设置商业广告，统

一店招，营造商业氛围。 

可结合公交站点、路灯

设置灯箱广告。 

不允许设置依附

建筑物的商业广

告，限制店招的

数量，要求店招

与传统建筑风貌

一致。 

3、策略三：功能引导，根据建筑功能，提出户外广告分类设置

导则 

新建住宅建筑：除底层设计的商业建筑外，其余区域禁止任何户

外广告。 

商住建筑（上宅下店）：仅可在底层店铺设置招牌。不阻碍建筑

采光及安全，可以设置部分墙面广告。 

科教文卫建筑：可设置立体字或广告画式单位字幕。 

商业建筑：可设置多种类型的建筑物广告。 

办公建筑：可设置立体字或广告画式单位字幕。 

施工围墙区域：应设置围墙广告，且公益类广告不少于 80%。 

特色建筑保护区：禁止设置任何广告。 

工业厂房：可设置单位字牌，或平行式墙面广告。 
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行政单位：可设置立体字或广告画式单位字幕。 

4S 销售店：可设置与销售车辆相关的墙面广告，但不得在屋顶

区域设置。 

 

第三章  户外广告整体建设指引 

3.1 户外广告建设整体控制 

结合城市功能的要求及行政分区，本次规划控制户外广告的整体

结构为“四片、七节点”。四片指榕城片、揭东片、村镇片、机场片，

七节点包括马牙路节点、火车站节点、岐山汽车站节点、金叶酒店节

点、城市门户节点、入城节点、机场节点。 

3.2 户外广告控制通则 

1、分区控制思路 

（1）榕城片 

榕城片是揭阳市核心的功能区，该片区内 G206 段（环市东路、

马牙路）与黄岐山大道、莲花大道、新阳东路等特色的城市主干路相

接，并包括了马牙路商业区、黄岐山公园、揭阳楼等城市重要的空间

节点，马牙路区段应体现出综合商业氛围，环市北路体现出人文景观

休闲的氛围，打造城市特色空间形象。 

总体定位：体现综合商业、人文休闲的特色。 

设置原则：商业区密集，人文休闲区适中，保护揭阳楼的空间节

点。 
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（2）揭东片 

G206 道路揭东片区是揭阳市重要的功能连接线，该路段串联了

金叶酒店商业圈、揭东物流园。整体设置上应突出金叶酒店的商业特

色，体现出中心大道的品牌商业氛围，鼓励商业贴膜广告及创意类广

告设置，打造品牌商业区的形象。重点控制揭东物流园区的户外广告

设置，形成疏密有致、特色突出的户外广告形象展示区。 

总体定位：体现综合品牌商业特色。 

设置原则：商业区密集，工业区适中。 

（3）村镇片 

外围村镇片包括了炮台镇、地都镇中心区，大部分区域为工业和

村庄。该区域应体现镇区的中心聚集效应，规范户外广告设置，营造

出整洁的空间效果。 

总体定位：体现村镇风貌的空间特色。 

设置原则：镇区中心密集，外围区适中。 

（4）机场片 

机场片沿线主要以生态空间为主，应适度设置户外广告，控制户

外广告的分布。 

2、设置要点 

（1）与建筑整体风格、建筑性质相匹配，不得破坏整体建筑美

观。  

（2）不得影响街道空间、建筑物正常使用功能的原则。 

（3） 在同一道路或同一街区相邻建筑物上的户外广告，其形式、
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体量、色彩、照明效果等控制要素应当达到整体和谐。 

（4）同一个建筑立面上相邻招牌的类型、大小、悬挂位置、出

挑尺寸应当一致；不得在同一栋建筑上设置 3 种以上形式的户外招牌。 

（5）同一幢建筑上的出挑式招牌应当设置于建筑立面的同一基

准线上。 

（6）有下列情形之一的，不得设置户外广告和户外招牌： 

利用交通安全设施、交通标志及其支架、高架桥、立交桥、人行

天桥、城市标志性建（构）筑物、电杆、变压配电箱的； 

影响市政公共设施、交通安全设施、交通标志使用的； 

妨碍道路交通安全，影响车辆、行人的通行；妨碍安全视距，混

淆交通信号，影响车辆驾驶人员对马路情况的判断的； 

利用树木设置或者侵占、损毁绿地的；  

利用违法建筑、危房及其它可能危及安全的建筑物和设施的； 

在城市道路上设置固定的跨街广告的； 

利用国家机关办公场所、文物保护单位、纪念性建筑、有代表性

近代建筑和名胜风景点的建筑控制地带的。 

公路建筑控制区; 

国道公路交通标志前后 500 米范围内; 

影响公路安全的区域(如公路边坡、坡脚护坡上)。 

（7）重点做好沿街商业店招店牌广告设置，体现特色和品质。 

（8）依附式广告应征求物权人意见，明晰利益分成标准。 

3、设置标准 
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以墙面广告为主，以独立式广告为辅，要求“形式精美、大方庄

重，材质精致，风格统一”。重点处理好重要的城市空间节点的形象。

商住混合建筑底商的店招应选材良好，风格统一。 

形式：允许店招店牌、建筑标识、墙面广告、单透贴广告，外围

村镇片允许设置一定量的建筑幕墙贴膜广告。沿街的店招影响对统一

整洁，建筑标识应强调与立面的充分协调，体现简洁明了的设计感。

榕城区与揭东区禁止使用喷绘膜广告，鼓励使用铝塑板、亚克力板、

烤漆玻璃（钢化）、透光石材。LED 低显走字屏允许在展示区的首

层门楣下方设置，其它道路两侧建筑从严控制设置。不得在居民住宅

区对视和道路路口设置 LED 低显走字电子屏，避免影响交通红绿灯

设施和居民生活。  

尺寸规格：墙面广告形状和比例应与墙面协调，保持建筑立面设

计完整性，不遮挡窗户和破坏建筑立面整体风格。墙面广告不宜超过

沿街立面面积的 30%，单块面积不超过 100 平方米。建筑标识与大小

应与其附属的建筑高度和立面大小成正比，与墙体面积比例协调。店

招店牌高度原则不应超过 1.5 米，凸出墙面的距离不应超过 0.5 米，

原则上要求与相邻店招店牌一致。LED 低显走字屏高度不得超过 30

厘米。 

位置：墙面广告、单透贴广告、LED 低显走字屏原则上只允许

出现在展示区。店招店牌原则上只能在建筑物裙房顶墙线以下的各层

窗间墙位置设置。 

材料：限制使用档次低的如喷绘布、灯箱布等材料，鼓励使用体
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现城市历史文化和文明形象的当地材料、节能环保材料等，提高招牌

的精致程度，主要使用 PC 板、有机玻璃等材料。 

色彩：集中展示区以暖色调为主，禁止冷灰色系色彩。一般控制

区以冷灰色系为主。 

灯光照明：以灯箱照明、LED 照明和光纤照明为主，展示区鼓

励门楣字体采用 LED 照明形式，沿街商业的店招禁止使用外打灯广

告照明。 
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第四章  分片户外广告建设指引 

4.1 榕城片户外广告建设指引 

1、整体定位 

榕城区户外广告控制定位：体现活力商业、人文休闲特色 

将规划区范围内户外广告进行整体布局，分区提出控制要求和特

色规划，对重点地段根据榕城特色定位提出广告设置的具体要求，“点

—线—面”构筑 G206 榕城段户外广告控制体系。同时，重点打造马

牙路交汇处、火车站、揭阳迎宾馆等节点户外广告设置。 

马牙路段作为商业区，色彩控制宜采用红色、橙色等色系，塑造

商业氛围。火车站、揭阳迎宾馆为展示区，色彩宜偏深蓝，深褐等色

系，体现地域文化特色。 

2、分区建设指引 

活力商业区应鼓励设置墙面广告，强化商业的整体氛围。户外广

告的形式以精致小巧为主，并体现商业创意性。同时强化该区形式的

多样性，节点处设置高密度的户外广告，鼓励活力商业区结合建筑立

面改造的户外广告设置。人文休闲区户外广以人文内涵为主题，体现

创意性，其户外广告形式应整体统一，体现绿色、通畅、美丽的空间

环境。 

3、分区控制 

结合分区及现状的功能特征，将榕城区段分为展示区与一般控制

区。 

展示区主要包括汕头海鲜城至玉兰路的沿线区域以及黄岐山大
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道至晓翠路沿线区域。在展示区内，鼓励塑造多样化的户外广告空间，

展示城市形象与特色。 

一般控制区为揭东工业大道至海鲜城、玉南路至黄岐山大道、晓

翠路至揭阳楼的沿线区域。一般控制区内应控制户外广告的数量，针

对店招进行整治，形成统一的空间界面。  

4、户外广告总量控制 

榕城片作为城市中心城区，应禁止大型立柱式户外广告的设置，

鼓励在重要节点处形成商业氛围，展示城市形象。 

整个片区控制户外广告的总量为 96 块（不含公交候车亭户外广

告），其中独立式广告控制为 12 块，依附式户外广告控制为 84 块。 

5、户外广告建设指引 

（1）活力商业段户外广告建设控制 

活力商业段是马牙路商业区的延续区域，沿线的店招形式较为杂

乱，应统一沿线的店招，并重点针对海鲜城节点与马牙路节点进行打

造。 

独立式户外广告建设：结合海鲜城节点布置 6 块结合灯箱式广告，

结合马牙路节点设置 2 块大型板块式广告。 

依附式户外广告建设：结合海鲜城节点设置墙面广告 4 处，屋顶

广告 1 处，结合马牙路节点设置墙面广告 12 处，屋顶广告 2 处。商

业展示区段结合路灯设置路灯灯箱式广告，总量不超过 50 处。一般

控制区设置 3 处墙面广告。 

1）海鲜城节点户外广告建设指引 
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围绕蓝田路与 G206 交汇处打造海鲜城的商业节点。在华南大酒

店一侧设置 6 块灯箱式广告，在家具城屋顶设置屋顶广告。对西侧现

状 3 块墙面进行升级提升，改造为墙面灯箱式广告。 

设置思路： 

遮挡略显成旧的墙面，设置公益广告，海鲜城对面的墙体广告与

门架广告拆除。 

对现状的墙面广告进行整体更新，将其改造成为墙面灯箱广告。 

2）马牙路节点户外广告建设指引 

在马牙路与环市北路交汇处打造户外广告节点区域。围绕粤东贸

易广场的商业建筑设置 12 块墙面广告，结合广告转角设置 2 处大型

板块式广告。结合西南侧的建筑设置 2 块屋顶广告，西北侧设置围墙

广告。 

设置思路： 

西南角建筑屋顶上设置镂空的创意广告，高度不超过 3 米，且不

超过中部建筑高度，色彩应与建筑物底色协调一致，二层以上区域的

依附式户外广告及店招拆除。其西侧的二层屋顶上设置屋顶广告，色

彩与东侧建筑物底色协调一致。高度不超过 1.5 米。 

东北侧、东南侧道路转角区域设置大型立牌式公益广告，广告用

黑色金属边框，高 5 米，宽 10 米，整体控制高度不超过 7 米。 

突出粤东贸易广场的商业氛围，设置依附式灯箱广告 6 处，广告

上部、下部与建筑物的窗沿平齐，色彩与建筑物底色相协调。 

统一粤东贸易广场沿线的店招位置与建设形式，在建筑物转角处
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设置实物广告，体现出上业务创意与特色。 

西北角区域为重型机械的停车区域，设置围墙广告进行遮挡，围

墙广告以公益广告为主。 

3）其他区域户外广告建设指引 

新阳大道南侧墙面设置依附式的灯箱广告，背景色彩与建筑物墙

体色彩相协调。 

加油站西侧的建筑区侧墙面设置依附式的灯箱广告，背景色彩与

建筑物墙体色彩相协调。 

新阳村现状的水泥墙面设置依附式的灯箱广告，背景色彩与建筑

物墙体色彩相协调。 

户外广告修复与拆除：对破坏的广告进行修复，拆除破旧的户外

广告牌。 

4）店招整治 

对马牙路沿线区域的店招进行整体改造提升，营造整洁的空间界

面。 

整治要求：统一相邻店招的大小与材质，二层以上店招拆除，移

动式灯箱广告拆除，规范店招的内容与形式。 

（2）人文休闲段户外广告建设控制 

人文休闲段是黄岐山公园与城市主要活动区的联系轴线，一方面

应控制揭阳楼周边户外广告的设置，另一方面，延续黄岐山大道、晓

翠路南北向的户外广告展示带，重点打造火车站、岐山汽车站节点。 

独立式户外广告建设：设置 3 处围墙式广告。 
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依附式户外广告建设：设火车站节点户外广告控制 

延续黄岐山大道的商业氛围，结合商业界面设置立式墙面广告 8

处，改善德居乐家的墙面广告，增加北侧机械停车场的围墙广告。置

墙面广告 12 处。 

1）火车站节点户外广告控制 

延续黄岐山大道的商业氛围，结合商业界面设置立式墙面广告 8

处，改善德居乐家的墙面广告，增加北侧机械停车场的围墙广告。 

设置思路： 

统一黄岐山大道节点建筑的店招，拆除屋顶的建筑字体招牌及广

告，在正和兴商行的建筑侧墙上设置立牌式依附广告，体现人文特色。

设置户外广告应与建筑物的墙面色彩相协调。 

统一黄岐山大道节点建筑的店招，拆除屋顶的建筑字体招牌及广

告，德居乐家的外部设置 LCD 广告，德居乐家对面屋顶设置镂空创

意类广告。 

2）火车站节点户外广告控制 

德居乐家的西侧的停车场设置围墙广告，广告以公益类广告为主。 

岐山汽车站节点户外广告控制 

延续晓翠路生活气息道路的氛围，改善晓翠路东侧的墙面广告，

结合创鸿国际小区裙楼设置 2 处墙面广告。 

设置思路： 

晓翠路安泰汽贸结合里面整体改造设置户外广告，形成统一连续

的空间界面。创鸿国际在底层商业区可设置连续的户外招牌，其建设
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形式应统一设置。 

创鸿国际结合底层商业建筑可设置 2 块依附式商业广告。 

东南角工业厂房可结合围墙设置公益围墙广告。 

3）其他路段户外广告控制 

统一环市北路北侧的户外招牌，建设揭阳楼东侧的围墙广告，建

设形势与传统建筑风貌协调一致。清楚其余路段的墙面广告和屋顶广

告。 

4S 店的户外广告建设指引 

允许设置墙面广告，不允许设置屋顶广告及彩旗广告。允许在其

建设范围内设置汽车标志的立牌式户外广告，但不得超过独立入口的

个数。户外广告牌不得超过墙面的 20%（扣除窗户）。 

4.2 揭东片户外广告建设指引 

1、整体定位 

城镇商贸生活区段（揭阳楼——枫口大桥、全长 7.6km） 

将规划区范围内户外广告进行整体布局，分区提出控制要求和特色规

划，对重点地段根据揭东区的现状特点及规划发展提出广告设置的具

体要求，形成“点—线—面” 控制体系。同时，重点打造金叶酒店、

揭东市场两个核心节点。 

金叶酒店段作为商业区，且紧邻揭阳楼，色彩控制宜采用褐色、

橙色等色系，与揭阳楼风貌协调，并塑造商业氛围。揭东市场区以营

造市场氛围为主，色彩宜偏红色、橙色等色系。 

2、分区控制 
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结合分区及现状的功能特征，将揭东区段分为展示区、一般控制

区与严格控制区。 

其中，金叶酒店周边、揭东中心市场两段作为商贸集中展示段， 交

通环岛周边作为城镇门户的集中展示段，以依附建筑物和独立的灯箱

式广告为主；三友村-龙门寺区段为严格控制区保证传统村落的建筑

风貌，严格控制户外广告的设置。其它城镇生活区为一般控制区，避

免出现依附建筑物的商业广告 ，针对店招进行整治，形成统一的空

间界面。 

3、户外广告总量控制 

规划设置 5 处大型板块式广告，2 处围墙广告，2 处灯箱式立牌广

告与 6 处依附建筑物的广告。 

4、户外广告建设指引 

（1）金叶酒店周边商圈户外广告建设指引 

独立式户外广告建设：结合 G206 与金溪大道路口的户外广场设

置 1 处灯箱式商业广告。 

依附式户外广告建设：共 4 处依附建筑物的商业广告，在 G206 北侧

的金叶酒店与华逸酒店分别布置 1 处依附建筑物的墙面广告；依附国

信证券建筑的弧形墙面广告 1 处；金溪大道南侧新建楼盘裙房依附式

商业广告 1 处。 

设置要求：体现活力商业氛围，突出品牌商业主题特色。店招应

设置在统一位置，相邻店招的建设形式与大小应统一，以 LED 的发

光字体广告为主。建筑依附式广告应与建筑物主色系相协调，并不遮



 

19 
 

挡窗户或突出建筑物外轮廓线。灯箱式户外广告控制不超过 4 米。 

（2）揭东中心市场户外广告建设指引 

独立式户外广告建设：共 4 处独立式商业广告，其中：结合中心

市场入口广场的灯箱式商业广告 1 处；交警大队与广播电视台中间布

置 1 处板块式公益广告；中心大道与全新北路路口西北侧设置 1 处板

块式商业广告。 

设置要求：店招应设置在统一位置，相邻店招的建设形式与大小

应统一。灯箱式户外广告控制不超过 4 米，交警大道的板块式广告控

制大小为 5*10 米，总高不超过 7 米。中心大道板块式商业广告控制

为 3*10 米，总高不超过 7 米。 

（3）城西服装市场周边一般控制区户外广告建设指引 

为突显城西服装专业市场的商业氛围，在建筑立面设置依附建筑

物的墙面广告，并对建筑低层店招进行改造；东南角在建建筑低层增

加围墙广告。 

设置要求：店招应设置在统一位置，相邻店招的建设形式与大小

应统一。建筑依附式广告不得超过弧形窗户的弧形端点，围墙广告设

置在人行道边缘，公益广告应超过 80%。 

4.3 村镇片户外广告建设指引 

1、整体定位 

村镇片户外广告控制定位：工业物流区段（枫口大桥——汕头、

全长 20.2km）。 

2、分区控制 
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结合分区及现状的功能特征，将榕城区段分为展示区、严格控制

区与一般控制区。 

展示区包括炮台镇镇区与地都镇镇区。在展示区内，鼓励塑造多

样化的户外广告空间，展示镇区形象与特色。枫美-乌美村区段为严

格控制区保证传统村落的建筑风貌，中部山水田园区段保证景观视线

不受遮挡，严格控制户外广告的设置。其它城镇生活区为一般控制区，

避免出现依附建筑物的商业广告 ，针对店招进行整治，形成统一的

空间界面。 

3、户外广告总量控制 

规划设置 9 处大型立柱式广告，2 处大型板块式广告与 6 处依附

建筑物的广告。 

（1）炮台镇镇区北入口户外广告建设指引 

拆除绿化隔离带中的两处大型立柱式广告，在正对路口处设置一

处依附建筑物的板块式商业广告。 

设置要求：建筑依附式广告不得超过建筑物侧墙的外轮落线，并

在色彩上与建筑物主色系相协调。 

（2）炮台镇镇区户外广告建设指引 

在镇区主要沿路的新建商业建筑立面上，设置 3 处依附建筑物的

板块式商业广告。 

设置要求：拆除屋顶广告。镇区结合商业建筑设置依附式的商业

广告，突出商业特色氛围。鼓励该区段结合建筑物立面的整体改造设

置户外广告。依附建筑物设置的商业广告应与建筑物主色系相协调，
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并不破坏既有建筑物的立面。 

（3）汕头-揭阳门户展示区户外广告建设指引 

汕头进入揭阳区段属于户外广告设置密集区，重点展示揭阳市的

城市文化特色与城市形象特征，规划在经过收费站 350 米处设置 1 个

大型立柱式的公益广告，用于宣传城市的形象及文化符号。 

设置要求：不得破坏现状的绿化带及人行道。总高不得超过 22 米，

广告牌宽度为 18 米，高度为 6 米。 

（4）炮台镇区公益广告建设指引 

在彭运服装市场的东侧侧墙上设置依附式的公益广告，广告大小

不得超过建筑物轮廓线。 

（4）工业物流一般控制区户外广告建设指引 

在厂房或其他建筑物的沿路立面设计商标和名称，规范名称的字

体、色彩等，禁止设置其他依附建筑物的户外广告。 

设置要求：在厂房区域屋顶区域设置字体招牌广告，不允许在道

路边、其他侧墙区域设置户外广告。 

4.4 机场片户外广告建设指引 

 1、整体控制 

机场片户外广告控制定位：展示生态特征，突出城市人文内涵。 

机场片沿线以生态区为主，为一般控制区。户外广告主要形式为

大型立柱式广告及路灯灯箱式户外广告。其中设置大型立柱式户外广

告 6 处，包括 2 处公益广告，4 处商业广告，大型板块式广告 2 处，

全部为公益广告。从机场至 G206 区段结合路灯间隔设置路灯灯箱式
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广告。重点对机场出入口节点的户外广告进行打造。 

2、户外广告建设指引 

大型立柱式户外广告的广告牌大小控制为 6*18 米，高度不超过

22 米。机场出口节点区恢复绿地花卉的植被，并在其上按照花卉填

充的实物广告形式作为城市公益广告的宣传区。结合高速出入口设置

3 处大型立牌式户外广告，其中登岗站控制为 6*30 米，机场西、机

场东出入口控制为 6*25 米。 

路灯杆广告牌设置在路灯杆靠近人行道的一侧，间隔进行设置。

广告牌面底部离人行道地面的高度不小于 3 米，牌面（单面）面积

不得大于 2 平方米，垂直于路面的广告牌单面宽度不超过 0.8 米。 

第五章  路牌设计 

5.1 路牌设计 

路牌样式来源于揭阳传统建筑屋顶的山墙立面造型，整体造型优

美，轻盈通透，较好的反映揭阳地方特色。其中： 

色彩：褐色+暖黄/银灰+绿/银灰+蓝； 

材质：铝板/木质； 

尺寸：路牌+地名指示牌 2200*1200； 

第六章  店招建设指引 

6.1 店招建设控制原则 

结合户外广告的设置标准，按照分区的要求进行控制，形成相对

整体的店招界面控制区： 
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1、严控区店招建设指引 

禁止在建筑 2 层以上的外墙面上设置单位名称招牌，禁止户外招

牌阻挡户外招牌，允许设置平行于建筑物的户外招牌。禁止使用与建

筑立面不协调的色彩，禁止设置箱体式样招牌，禁止大面积使用高光

合金材料。 

2、一般控制区店招建设指引 

城市中心区（榕城区段、揭东客运站以西区域）禁止在建筑 3 层

以上的外墙面上设置单位名称招牌，城市建设区（揭东客运站以东区

域）禁止在建筑 2 层以上的外墙设置单位名称招牌。不允许设置垂直

于建筑物的店招。 

当裙楼出挑大于 1 米时，城市中心区可在二层窗沿下设置店招，

首层门楣上设置 LED 显示屏广告。城市建设区仅允许设置在首层门

楣的上方，不得设置在二层区域。 

当裙楼出挑小于 1 米时，城市中心区应在二层窗沿下设置出挑式

店招，城市建设区仅允许设置在首层门楣的上方，不得设置在二层区

域。 

3、集中展示区店招建设指引 

集中展示区——鼓励设置有创意、有个性、有品味的户外招牌设

施。允许根据需要设置垂直于建筑的户外招牌，允许在商业建筑上 6

层以下建筑外墙上设置单位名称招牌。 

6.2 店招建设控制导则 

1、设置门面招牌原则上实行一店一牌、一单位一牌。 
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位于道路交叉路口，两侧均开设门面且属同一经营者的，允许在

两侧门面分别设置招牌。 

对于底层有专用出入口的商业经营单位，一处出入口可设置一块

平行外墙式招牌；对于底层以上的商业经营单位，只能设置一块平行

外墙式招牌。 

拥有独立式产权建筑的单位可在建筑主体墙面设置户外招牌，其

面积不宜大于所在墙体面积(扣除窗户)的 1/5，高度不得超过该建筑

物屋顶，宽度不得大于该建筑物两侧墙面，厚度不得超过 0.5 米。其

余情形不宜设置主体墙面招牌。 

除企业办公场所拥有独立式产权建筑的，可设置户外落地式招牌

外，其余情形禁止设置户外落地式招牌。落地式户外招牌应符合以下

规定： 

（1）在距城市道路、公路交叉口中心点半径 300 米范围内禁止设

置落地式城市招牌。 

（2）设置于企业办公场所或建(构)筑物周边的落地式招牌，不得

超出其建设用地的红线范围，宜设置在距离建(构)筑物 12 米范围之

内，距离市政道路不得少于 3 米。 

（3） 落地式招牌的数量不得超过所属建(构)筑物主要入口的个

数。 

（4） 竖向独立招牌最多不得多于四面，高度不得超过 8 米。单

面和双面型的招牌宽度不得大于 1.3 米;三面型招牌单面宽度不得大

于 1.2 米;四面型招牌单面宽度不得大于 1 米。 
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2、设置在同一建筑相邻门面的招牌，底线必须整齐划一，高度和

厚度必须统一，其形式、体量、色彩、照明效果等应当达到整体和

谐。 不得在同一栋建筑上设置 3 种以上形式的户外招牌。  

每个牌面必须设置边框线，且突出底板面尺寸为 0.05m，其宽度

为 0.1m，材料原则上与底板材料一致，且同一幢房屋的边框线的材

料色彩、宽度要均匀一致。如每幢房屋只设置一个店招的，允许不设

置边框线。 

各类外墙型招牌的设置不得改变建筑立面的构图关系，且不得遮

挡建筑有特色的立面细部。 

3、门面招牌文字必须符合《中华人民共和国国家通用语言文字法》

的规定，书写规范，字迹清晰；汉字应占整个招牌的三分之二以上（含

三分之二）；图案设计力求新颖活泼。 

国际统一品牌在保证与周边环境协调和谐的前提下，按其统一标

准设计和制作。 

每块店招只能书写经营单位名称，可用二种语言书写，但必须有

一种是中文名，不得书写电话号码、地址及与本单位不相关的其他信

息内容。 

4、设置门面招牌不得影响规划审批的建筑正常间距，不得影响建

筑采光、通风和消防等功能的正常使用。 

5、门面招牌制作鼓励采用新材料、新光源、新技术、新工艺。店

招面板的材料应采用铝塑板、亚克力板、烤漆玻璃（钢化）、透光石

材等高档的节能型材料，禁止使用喷绘布等低档材料，面板的基层材
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料应采用防火材料，设置期限为 3 年。 

6、店招的色彩要与背景建筑的色彩相协调，同幢建筑物牌面底色

尽量采用与背景建筑色彩同色系的色彩，注重主色调的选择，并用一

个或几个辅助色调使色彩有所变化，形成整体调和统一，禁止大面积

使用原色调色彩和高对比度的色彩。 

 

第七章   规划实施 

 

7.1 依法管理规范行为 

1、对规划区的户外广告进行分期、分段的清理整顿。 

2、实行户外广告后期跟踪管理。 

3、建立健全户外广告监测网络，扩大监控渠道。应广泛发动群众，

形成全社会的户外广告监督网络。 

4、及时查处户外广告违法行为。一部法规能不能达到预期的立法

目的，关键看执行。 

5、凡空置广告位超过 20 天，必须以公益性内容补充画面。 

7.2 规划整治模式 

1、总体控制：根据规划，明确各区域户外广告设置类型，设置要

求，依规划整改、拆除、设置。 

2、阶段控制：重要地段和重要建筑户外广告设置详细规划：对重

要地段和重要建筑的户外广告设置进行详细规划，通过调查和研究，
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结合实际情况对规划范围内的户外广告的尺度、色彩、位置、内容等

要素等进一步明确，该规划允许在整体协调的前提下，经论证，可突

破本规划的相关控制指标。 

3、重点整治：重要地段和重要建筑以外地区户外广告设置：建议

编制户外广告设置详细规划，如未编制的区域则按本规划要求进行规

划管理。 

4、全面规范：经过各阶段户外广告规划的依次实施，城市户外广

告设置已形成一个较为详细的框架，户外广告设置进入全面统筹管理，

严格规范阶段。 

7.3 市场化运作 

加强户外广告的市场化运作，通过立法的形式将户外广告资源市

场化，以市场化招投标、拍卖的形式取代以往简单的审批，科学配置

城市资源，有效地促进城市建设投资多元化，增强城市自我发展能力

提高管理效率。 
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附图：分段建设指引 

1.马牙路北段建设指引 

2.马牙路南段建设指引 

3.烟汕线西段建设指引 

4.烟汕线中段建设指引 

5.烟汕线东段建设指引 

6.揭东大道西段建设指引 

7.揭东大道东段建设指引 

 


