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广东省工业和信息化厅关于印发 

广东消费名品资源库培育建设工作方案的通知 

 
各地级以上市、横琴粤澳深度合作区工业和信息化主管部门： 

现将《广东省工业和信息化厅关于广东消费名品资源库培育

建设的工作方案》印发给你们，请认真遵照执行。执行过程遇到

的问题，请径向省工业和信息化厅反映。 

 

 

 

                     广东省工业和信息化厅 

                      2025 年 12 月 28 日 
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广东省工业和信息化厅关于广东消费名品 

资源库培育建设的工作方案 

 

品牌凝聚着企业、区域产业集群的产品质量、服务品质、产

品理念、市场口碑、品牌信用等内容，是体现企业产品、区域产

业经济价值的无形资产。为深入挖掘我省自主创新、品质优越、

信誉良好的消费品牌，加快培育区域特色优势产业和优质品牌，

推动我省消费品工业高端化、品牌化，按照工业和信息化部分级

打造中国消费名品方阵有关工作部署，决定开展广东消费名品资

源库培育建设工作，特制定本方案。 

一、总体要求 

（一）指导思想 

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻党

的二十大精神，深入落实习近平总书记对广东系列重要讲话和重

要指示精神，完整、准确、全面贯彻新发展理念，积极融入构建

新发展格局。坚持以市场需求为导向，以创新驱动为核心，充分

发挥消费品牌引领作用，以广东消费名品培育建设促进生产销售

两端融通发展，推动广东省消费品工业高质量发展，为经济社会

发展提供有力支撑。 

（二）基本原则 
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1.政府引导，市场主导：发挥政府在政策引导、资源整合等方

面的作用，营造良好的品牌发展环境。充分尊重市场规律，激发企

业的主体活力和创造力，以市场竞争促进品牌的培育和发展。 

2.创新驱动，质量为本：鼓励企业加大创新投入，提升产品

和服务的创新能力，推动品牌创新、技术创新、管理创新和商业

模式创新。坚守质量底线，强化质量意识，以高品质的产品和服

务赢得市场认可和消费者信赖。 

3.突出特色，协同发展：立足广东省各地的资源禀赋、产业

基础和文化特色，培育具有地域特色和市场竞争力的消费品牌。

加强区域间、企业间的协同合作，形成优势互补、协同共进的品

牌发展格局。 

（三）工作目标 

1.品牌培育数量目标：计划在未来 3 年内，培育入库 1000 个

以上广东省消费名品企业品牌（其中历史经典品牌 100 个、时代

优品品牌 600 个、潮流新锐品牌 300 个），以及 50 个以上区域品

牌。通过持续培育，逐步扩大广东消费名品资源库规模，提升广

东省消费品牌的整体实力。 

2.品牌影响力提升目标：推动入库品牌在国内外市场的知名

度和美誉度显著提升，力争使更多品牌入选世界品牌 500 强或中

国 500 最具价值品牌名单，促进更多品牌在国际市场上发挥影响

力，成为广东省消费品工业的亮丽名片。 
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3.产业带动目标：借助广东消费名品资源库的建设，带动广

东省消费品工业实现高端化、品牌化发展；促进产业结构优化升

级，提高产业附加值，推动相关产业集群发展，到 2027 年，实

现消费品工业规模持续扩大，为广东经济发展注入新动力。 

二、申报条件 

（一）企业品牌 

1.基本条件：申报主体须在广东省内经营，属于消费品工业

企业。近 3 年经营状况良好，在信用、质量、安全和环保等方面

无不良记录，自主创建申报品牌且拥有商标所有权，商标在有效

期内。 

2.产品创新力：主要产品技术水平领先，在高端化、智能化、

绿色化方面表现突出，自主创新能力强。企业研发投入强度达到

一定比例，拥有一定数量的有效专利，参与制定相关国际、国家

或行业标准。 

3.市场竞争力：主要产品在国内外市场具有较高的市场占有

率，企业销售收入规模持续增长，具有良好的盈利能力，销售利

润率达到行业较高水平。 

4.品牌影响力：企业品牌培育管理体系健全，品牌知名度高。

历史经典品牌需具有深厚的历史文化底蕴，在行业内具有较高的

影响力；时代优品品牌需在人民群众中具有广泛的认知度和良好

的口碑；潮流新锐品牌需在年轻消费群体中具有较强的引领力。

获得相关品牌荣誉称号，如中华老字号、中国驰名商标等。 
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5.文化赋能力：产品具有较高的工业设计水平，与传统文化

充分融合，品牌独特性强。拥有市级以上工业设计中心（研究院），

设计作品获得省级以上奖项。积极开展文化推广交流活动，如建

立品牌博物馆、参加国际展会、拥有市级以上工业遗产、国家工

业旅游示范基地等。 

（二）区域品牌 

1.基本条件：申报主体应为消费品工业基础较好的县（市、

区，以及东莞、中山的行政镇和街道）或主产区所在地县级及以

上人民政府，近 3 年未发生重大质量安全等事故。产业特色鲜明，

地域标识明显，行业认可度较高，一般以“地名+产品”命名。 

2.技术创新力：区域内规模以上消费品企业中高新技术企业

占比达到一定比例，拥有一定数量的技术创新成果，有效专利数

量较多，参与制定国际和国家标准。具备多个创新载体，如重点

实验室、工程研究中心、企业技术中心等。 

3.市场竞争力：区域内该产业规模以上企业数量较多，产业产

值规模较大且保持稳定增长，产业规模在全国或全省具有一定的占

比，拥有一批优质企业，如单项冠军企业、专精特新企业等。代表

性企业在国内外市场具有较强的竞争力，产品市场占有率较高。 

4.品牌影响力：区域品牌已注册集体商标，拥有独特的品牌

形象，如品牌标识、品牌标语等。品牌知名度高，区域内重点企

业品牌获得多项荣誉，如入选世界品牌 500 强、中国 500 最具价
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值品牌名单等。建立了完善的区域品牌培育管理体系，获得国家

级政府部门、全国性行业协会或国际权威机构颁发的荣誉称号。 

5.文化赋能力：区域内企业工业设计水平较高，设计作品获

得省级以上奖项，拥有省级以上工业设计中心（研究院）。拥有

国家或广东省工业遗产、国家工业旅游示范基地，建立品牌博物

馆、展览馆等文化推广场所，积极举办文化活动，制作文化产品，

促进文化与产业的深度融合。 

三、申报遴选入库工作程序 

（一）组织发动 

根据省工业和信息化厅印发的申报通知，各地级以上市（含

横琴粤澳深度合作区，下同）工业和信息化主管部门结合本地区

消费品工业发展情况，组织发动消费品工业重点企业、重点区域，

按照企业品牌（历史经典、时代优品、潮流新锐三个方向）和区

域品牌分类，梳理品牌培育建设情况并积极申报。 

1.企业品牌 

历史经典注重历史文化底蕴，是历史悠久、至今仍具有强大

生命力和影响力的经典品牌。 

时代优品注重产品竞争力，是新中国成立以来质量过硬、美

誉度高，在人民群众中影响深远的优质品牌。 

潮流新锐注重创意设计，是近年来出现的引领时代消费潮流

的新兴品牌。 
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企业品牌超过百年的，建议申报历史经典；企业品牌创建时

间在新中国成立之后的，建议申报时代优品；企业品牌创建时间

较短的，申报潮流新锐。 

2.区域品牌为产业特色鲜明、地域标识明显、行业认可度较

高的地方优势品牌,一般以“地名+产品”命名。 

（二）单位自荐和地级以上市工业和信息化部门初审 

各相关单位整理完善本单位品牌建设情况后，企业品牌以企

业为主体，区域品牌由各县（市、区及东莞、中山行政镇）人民

政府为主体，符合要求的，将相关材料报送至各地级以上市工业

和信息化主管部门进行初审推荐。 

（三）省级复核 

省工业和信息化厅适时组织专家对各地上报材料进行复核，

征求省有关部门意见等程序后，将无异议的企业和区域品牌纳入

广东消费名品资源库，并向社会公告。 

四、培育建设要求 

（一）强化动态管理。省工业和信息化厅将联合相关地级以

上市工业和信息化主管部门，对纳入广东消费名品资源库的企业

品牌和区域品牌定期开展评估复核，动态调整广东消费名品资源

库，对不再符合标准的品牌移除出库。 

（二）强化政策支持。在同等条件下，优先支持纳入广东消

费名品资源库的企业申报中国消费名品方阵。适时对入库企业和

品牌开展走访、专题讲座、专门培训等，指导入库企业和区域品
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牌强化品牌管理，建立健全品牌管理机构和制度，加强品牌人才

队伍建设，鼓励企业在品牌推广、品牌保护、品牌走出去等方面

创新合作。鼓励有条件的地方，聚焦消费品工业品牌建设出台政

策措施，加大对企业品牌、区域品牌培育发展的支持力度。 

（三）强化品牌推广和市场开拓。充分利用传统媒体，政务

网站、公众号等新兴媒体渠道，省市联合、政企行协作，以专题

报道、新闻发布、专访、图文视频等形式加大对广东消费名品宣

传工作。在重点节日和重点地段，联合各地谋划举办“广东区域

品牌一条街”活动、“广东消费名品展”和消费名品产销对接活动

等，组织国家和省级消费名品企业和品牌充分利用广交会、高交

会、中博会和粤港澳大湾区全球招商大会等综合性和专业展会，

拓展东盟、中东、拉美等多元国际市场，提升品牌国际影响力。 

本工作方案自 2026 年 1 月 20 日起实施，有效期 3 年。 
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